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Hace doce afios, Empresa Activa naci con una pre-

qunta: éQuién se ha llevado mi queso? El objetivo g
de este libro (el de mayor éxito en la historia de los |  LABERINTOS AJENOS
libros de empresa) era concienciar a la gente de o o

que debia aceptar el cambio, no perder el tiempo *
preguntdndose por qué habia sucedido, sino con-

centrarse en buscar afanosamente el queso dentro

del laberinto.

Ahora, los tiempos han cambiado, el contexto econémico y social es otro y, nece-
sariamente, la respuesta a eso pregunta es otra. Escrito por Deepak Malhotra, pro-
fesor de estrategia de negociacion en la Harvard Business School, Yo me he lleva-
do tu queso da un paso mds alld y nos propone romper lus reglas. Yo no se frata
de buscar el queso por el laberinto sino de salir del laberinto. Los nuevos tiempos
requieren de innovacion, creatividad y, sobretodo, hacen imprescindible que no
demos por sentados los limites y que seamos capaces de saltar cualquier barrera.
Max, Zed y Big, los ratones de Yo me he llevado tu queso, romperdn las normas,
desafiardn los limites que los demds han aceptado y creardn sus propias y nuevas
realidades. Pero, para conseguirlo, tenemos que entender la forma en que, in-
conscientemente, nos limitamos a nosotros mismos. Tal y como Zed explico o
Max, "El problema no es que el raton esté en el laberinto, sino que el laberinto
estd dentro del raton".



